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E-CONS - COMENIUS 3

La Xarxa E-Cons s'emmarca dins de I'accio Comenius 3 del pro-
grama comunitari Socrates. Aquesta accio fomenta la creacié de
xarxes tematiques per agrupar i potenciar projectes Comenius 1
en diferents ambits d'interés comu. Aquestes xarxes tenen 'objectiu
de promoure la cooperacio i la innovacio educativa en I'educacio
escolar.

El tema fonamental d’aquesta XARXA és I'Educacio del
Consumidor. Per tant, la finalitat de la Xarxa E-Cons és impulsar
la formacié dels consumidors perque actuin de forma conscient,
critica, solidaria i compromesa amb I'entorn mediambiental; que
coneguin quins son els seus drets i que assumeixin les seves
responsabilitats en una Europa en procés d’'ampliacio, dins d'uns
valors transversals clarament definits.

La XARXA E-CONS compta amb el suport financer de la
Comissid Europea — Direccio General d’Educacio i Cultura (el
75% de la despesa) i la resta ho assumeixen els socis
solidariament.

i educacio (a través de I'Institut Nacional del Consum i la
Subdirecci6 General de Programes Europeus) i amb la
col-laboracio de diverses universitats europees.

QUINES ACCIONS IMPULSA

LA XARXA E-CONS?

La XARXA E-Cons té una vocacio de permanencia en el temps. El
programa elaborat per tres anys (1 d’octubre de 2004 a 30 de
setembre de 2007) inclou les accions seglients:

1.Coordinar activament centres escolars europeus que
desenvolupen projectes sobre educacié del consumidor, i en es-
pecial els que s'emmarquen dins de les accions Socrates —
Comenius 1.

2.Crear i posar en marxa un domini propi (portal) a Internet (en tots
els idiomes dels paisos integrants de la Xarxa) on s’inclouran
progressivament els continguts seguents:

) . >Informacié  tecnica
QUI SON e — . B divulgativa sobre consum.
PROTAGONISTES R >Fitxer de centres inscrits
D’AQUESTA XARXA? il iy ala XARXA, amb indicaci6 de
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El principal protagonista de la ST projectes desenvolupats o en
XARXA E-Cons és el professorat E L desenvolupament sobre
de I'ensenyament reglat no | - S educacio del consumidor.
universitari. La XARXA busca |7 Em = >Tres bases de dades: 1.-
una implicacio directa, una | =X : base d'experiencies, 2.- base de
participacié activa, posar en | . - -— - dades de materials didactics, 3.-
comu projectes i activitats, i do- s O e S T LIL 2 base de dades d'institucions.

tar aquest professorat de recur-
sos técnics amb quée pugui
desenvolupar a l'aula els millors
projectes en [I'ambit de
I'Educacié del Consumidor.

Aquesta XARXA és, per tant, de gran interés per al
professorat europeu que desenvolupa una activitat docent amb
escolars d’entre 3i 18 anys.

En el moment del naixement de la xarxa (1 d'octubre del 2004), la
Xarxa E-Cons ja aglutinava professors de 849 centres escolars
de tota Europa, 28 institucions membres i 195 entitats
col-laboradores de 23 paisos (es vol arribar a 31). Tots els
integrants de la XARXA tenen com a prioritats la millora de
I'educaci6 del consumidor des de I'escola, entre d'altres.

La Xarxa E-Cons esta coordinada per I'Escola Europea
de Consumidors, com a cap visible de la Xarxa Espanyola
d’Educaci6 del Consumidor (que funciona de manera reeixida des
del 1998); compta, com a socis actius en la gestio de la XARXA,
amb els ministeris espanyols responsables dels temes de consum

>Larevista virtual E-CONS,
amb noticies d'interés i recerca
de socis per a projectes.
>Un forum virtual. Format:
racd ludic-recreatiu, on es poden incloure idees, poemes, relats
curts, cangons, creacions interactives... sobre educacio dels consumidor.
>Enllagos a les pagines web de tots els socis i dels
organismes Utils per a I'educacié del consumidor a cada pais.

3.Elaborar i editar un manual d'innovacié educativa i didactica (en
tots els idiomes) sobre com estructurar, desenvolupar i avaluar
projectes d'aula tils per a I'educacié del consumidor (amb
exemplificacions i suggeriments).

4.Avaluar i difondre les millors practiques que es duen a terme als
centres escolars.

5.Evaluary difundir las mejores practicas que se lleven a cabo en
los centros escolares.

6.Organitzar anualment una trobada d’ambit local (a cada pais
integrant del projecte) i una trobada europea de professors integrats
ala XARXA.

WWwWW.e-cons.net



EDITORIAL | SUMARI

>EDITORIAL

La xarxa espanyola d’Educacié del Consumidor esta plenament consolidada; en formen part
practicament totes les comunitats autonomes espanyoles i les que encara no hi son han manifestat el seu
interes per saber com poden afegir-s’hi.

La xarxa de paisos del sud continua desenvolupant-se i es consolida com un impuls important en
I'educacio dels consumidors del sud d’Europa.

| ara, ha nascut amb for¢a la xarxa E-CON (Xarxa Tematica Comenius 3) que tanca el cercle.

Podem estar satisfets perqué des de la xarxa espanyola coordinem les Uniques xarxes d’Educacid
del Consumidor dirigides a I'ambit escolar que funcionen a Europa. El professorat té una eina magnifica al
seu abast per a intercanviar experiéncies, desenvolupar conjuntament projectes i accedir a materials
didactics utils per a treballar a I'aula.
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Curs de Formacio
de Formadors. _
Educacio del Consumidor.
Pla Quadriennal 2004 -2005

El curs es va destinar als professors que
desenvolupen projectes d'acord amb el Pla
Quadriennal d’Educacié del Consumidor.

El contingut del curs va girar al voltant de di-
versos temes: I'alimentacié saludable, la publicitat i
el marqueting, el consum responsable, I'ecoconsum,
i la utilitzacié racional dels bens, productes i serveis
que es troben al mercat.

El curs va cobrir els seguents objectius:
> Analitzar els fenomens que succeeixen a I'entorn

proper o llunya en relaci6 amb els temes que cal
tractar, de manera que es puguin adaptar als

De I'l al 3 de marg ha tingut lloc a I'Escola Europea de Consumidors i dins de la
convocatoria del Pla Quadriennal d’Educacio del Consumidor, el Curs de Formacié de
Formadors, I'objectiu prioritari del qual va ser facilitar el desenvolupament dels projectes
escolars aprovats, els procediments d’avaluacié formativa i I'elaboracié de materials.

diferents nivells educatius.

> Coneixer els drets individuals i col-lectius en relacié
amb cada tema i com aplicar-los a situacions con-
cretes.

> Conéixer i assumir les responsabilitats i de quina
forma poden desenvolupar-se per a contribuir en una
societat de consum més conscient, critica, solidaria i
compromesa amb I'entorn mediambiental.

> Ser conscients de la importancia de I'avaluacio
formativa, de la qualitat didactica dels dissenys inicials
i de les memories finals.



Curs de Formacié de Formadors.Educacio del Consumidor.Pla Quadriennal 2004-2005. Grup de treball YOMAG.NET ~ CANTABRIA

Al llarg del curs van tenir especial rellevancia els aspectes relacionats amb I'avaluacié permanent del
desenvolupament del projecte i de tot el procés formatiu, aixi com la presentacié de projectes per part del
professorat assistent.

A meés, el professorat va presentar els continguts dels projectes a la resta d’assistents, cosa que va
produir un intercanvi molt positiu.

Grup de treball YOMAG.NET

El darrer mes de febrer es va crear el
grup de treball que va col-laborar amb
la revista virtual Yomag.net. El grup esta
constituit per professors de secundaria
de diferents centres escolars: IES La
Granja de Heras, IES Fuente Fresnedo
de Laredo, IES Manuel Gutiérrez
Aragon de Viérnoles i CEPA de Cabe-
z6n de Sal.

Yomag.net és una revista en linia
destinada a consumidors europeus
joves d’entre 15 i 18 anys. A la revista hi
poden trobar informaci6 i debats sobre
diferents temes d'interés, en un format
atractiu per a aquests destinataris.

— @ Els articles escrits en anglés i coordinats per un/a
professor/a, son elaborats exclusivament per gent jove.
Un tema és interessant pel professorat d’anglés de
secundaria i per la resta de professors, ja que hi ha
pagines en castella.

Actualment participen professors/es i nois/es de
13 paisos europeus: Austria, Bélgica, Alemanya,
Eslovaquia, Espanya, Grécia, Italia, Macedonia, No-

rmmmEE ruega, Polonia, Portugal, RepUblica Txeca i Romania.

Els temes que es tracten estan relacionats amb la realitat
quotidiana dels qui en sén destinataris: masica, moda,
publicitat, alimentacid, viatges, consum sostenible.

Per a més informacié consulteu la pagina web
www.yomag.net (en anglées) i http://es.yomag.net (en
castella).
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Nosaltres també consumim

El Centro de Apoyo a la Integracién Don Orione de Arriondas és un centre que treballa amb
persones que pateixen alguna discapacitat psiquica. Treballen amb diferents linies d’actuacié
per aconseguir un objectiu general que no és un altre que «la integracié de la persona amb
= discapacitat a la societat».

Entre els diversos programes que es desenvolupen des del centre Si ens centrem en el programa de desenvolupament de
podem destacar: I'autonomia personal a la vida quotidiana, ens adonem que els
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER nostres usuaris sén consumidors en poténcia que intenten ser el

® > El programa d’orientacio i formacié laboral.

> El programa formatiu ocupacional.
> El programa d'estimulaci6 i manteniment psicofisic.
> El programa de suport a I'envelliment positiu.
> El programa de promocié de I'autodeterminacio
i la participacid.
> El programa de desenvolupament de 'autonomia
personal a la vida diaria.

més autonoms possible en tots els aspectes de la vida diaria. Per
aixo, des del Centre es planteja un entrenament seqiienciat pels
objectius adaptats a les necessitats de cada usuari, segons el
nivell que tingui.

Aqui és on sorgeix la col-laboracié amb el Centre de
Formacié del Consumidor de Ribadesella, que juntament amb el
Centre Don Orione ha dissenyat un programa de visites al CFC de
Ribadesella on, com a part final de I'entrenament d’un objectiu
concret d'una area determinada, els nostres usuaris en grups
Tots aquest programes estan enfocats al treball directe  segons el nivell utilitzen el recurs com un pas previ a la situacié real.
amb la persona amb discapacitat. ExisteixenaltresprogrameéS s e s s s EEE EE S EE S EE S E NS EEEEEEEEEEEESN
que focalitzen el treball sobre la familia, o sobre 'ambient que = Les arees que es treballen al Centre de Formaci6 al Consu- : mmue
rodeja la persona amb discapacitat, que és on viu. = Midor i que nosaltres adaptem als nostres propasits son: n

T,



Nosaltres també consumim  ASTURIES

I

1. Area de SERVEIS FINANCERS

Aqui treballem tot el que esta relacionat amb els diners; des de conéixer i
utilitzar la moneda fins a com obrir una llibreta al banc i fer moviments, fer
servir un caixer i com estendre i cobrar un xec.

Aqui veiem com la Maria Eugénia interpreta un empleat del banc que
obre una llibreta bancaria a un company al banc del CFC.

ol S 2. Area de L'ALIMENTACIO

‘ En aquesta area es treballa tot el que esta relacionat amb la compra en un
supermercat. Llista de la compra planificada, roda d'aliments, nutricio:
hidrats, proteines i greixos. Utilitzar els diners...

Eva, Rosana, Pepe i Pedro compren amb Juan, coordinador del CFC.

R 3. Area D'ANALISI | '
, ELABORACIO DE
PRODUCTES f
Es tracta d’un taller molt divertit
on els alumnes elaboren plats ~ ;

senzills i aprenen a fer servir
— <3 ' la cuina. /

Santi i Oscar preparen un
brioix. «També analitzem
els aliments i aixi sabem

que mengem.

4. Area de SEGURETAT
Aqui tractem temes com: la seguretat vial, la seguretat a la llar: anar amb compte amb els electrodomestics, els productes de
neteja, la disposicio de les coses...

5. Area de TEXTIL
Diferents tipus de teixits; la roba: com desar-la, com rentar-la; com interpretar una etiqueta; quina roba utilitzar per a cada tasca
0moment.

6. Area de RECICLATGE D'’ESCOMBRARIES
Com reciclar a casa i al taller; importancia del reciclatge; reciclatge i medi ambient.

7. Area de MEDIO AMBIENTE
Vivim en un entorn rural, envoltats de rius, muntanyes, fauna. Si reciclem i conservem I'entorn on vivim neti som més respectuosos
amb la natura, som més felicos.

Bé, doncs aixi és com nosaltres utilitzem el Centre de Formacié al Consumidor. Estem molt contents de poder comptar
amb les instal-lacions del centre. Ens agrada tant que 'hem incorporat com un taller habitual del nostre Pla Funcional.

G P
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Concurs
En els diferents escenaris en que es mouen les
accions per al ple desenvolupament de
I'Educacié del Consumidor, els concursos i
certamens, tant de caracter nacional com
| europeu, el concurs ha esdevingut un instrument
atil per a ampliar i reforcar les propostes que
desenvolupem en aquest camp des de les
Administracions de Consum.
R ‘ u=} La trajectoria i els resultats de les diferents
edicions dels Certamens Europeus del Consumi-
OB J ETIVO: dor Jove, que s’han desenvolupat des del 1995 fins
£l alyetivo del coRclyiao &8 que log/ &s el 2004, i de forma especial, la resposta que els
nifio/as y jovenes ra Comunidad, - ) )
a través de una g Slactividades centres educatius de la Comunitat Valenciana han
educativas, copozcan el Estatuto de ..
Consumidore§ y Ustiatios dé la donat sempre a aquestes convocatories, ens ha
- C idad 3 5 d i
& GENERALITAT VALENCIANA p;’a';‘;';: ;e g, Win/ a4 e:’;;‘;ﬁ:ﬁ::s & animat aconvocz’ar per a‘quest ar\1y unnou cgngur§,
e e materiales creatiVos qué sirvan para encara que nomeés tindra un caracter autonomic, ja

i il I A5 jo I . . .
GRInOLAniee los. pryeme los farechos que per diferents motius no ha estat possible comptar

L’eleccio del tema:

Al'hora d'escollir el tema de referéncia per als diferents concur-
sos que s’han realitzat, sempre hem tingut en compte dues

premisses:

que el tema fos atractiu i connectés amb els
interessos de I'alumnat a qui va dirigit,

que la matéria oferis multiples possibilitats per a
poder-lo treballar a I'aula, amb la metodologia i criteris
que habitualment s'utilitzen en I'educacio del

consumidor.

Hem tractat temes sectorials de consum en altres edicions,
com l'alimentacio, la seguretat, la publicitat, I'euro, etc., i en aquesta
ocasid ens ha semblat oportt treballar un tema que sigui transver-
sal atotes les tematiques de consum: els drets dels consumidors.
Per aquest motiu hem escollit 'Estatut de Consumidors i Usuaris

G R P =

per aquest exercici amb un concurs d’ambit europeu
o nacional.

de la Comunitat Valenciana com a eix del concurs. Havent escollit
aquest tema pretenem aconseguir un doble objectiu:

Queels nens, les nenesi els joves de la nostra Comunitat,
através d’'una série d’activitats educatives, coneguin amb
profunditat I'Estatut de Consumidors i Usuaris de la
Comunitat Valenciana, i de forma especial reflexionin sobre
els drets que atots els ciutadans, en qualitat de consumidors,
ens atorga la dita Llei.

Que siguin capagos de plasmar aquest coneixement en
diferents materials creatius, que serveixen a la vegada per
adifondre entre elsiles joves aquests drets.



L'Estatut de Consumidors i Usuaris de la Comunitat Valenciana, vist pels més joves  COMUNITAT VALENCIANA E

Els PARTICIPANTS

: En aquest concurs poden participar joves de 10 a16 anys sempre que compleixin
_ elsrequisits seguents:
> Que resideixin a la Comunitat Valenciana.
> Que s'organitzin en equips d'un minim de 4 i un maxim de
30 participants, i siguin coordinats per una persona responsable.
> Que s'enquadrin en una de les categories segients:
> Categoriade 10a 12 anys
> Categoriade 13a 16 anys

Illlllllll..
EE I EEEEEEEEEEER

Com TREBALLAR, que PRODUIR....

Eltreball cooperatiu és un principi que sempre intentem que estigui present en totes
les propostes d’educacid del consumidor, d'aqui la insistencia i imposicié que aportem
perque es treballi en equips.

Juntament amb aquest element de partida, plantegem que els equips realitzin
un treball d'investigacio, analisi, reflexid i discussio, que pugui plasmar-se finalment
en un treball creatiu que transmeti els aspectes més rellevants de la llei sobre la
qual han treballat. Cada equip ha de valorar el medi més idoni per a transmetre
aquesta informacio: cartells publicitaris, fullets, comics, jocs, anuncis per la radio i
televisio, cangons, etc.

Com presentar els TREBALLS REALITZATS

E I EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEES®m
Con el fin de poder realizar una rigurosa valoracion de todos los materiales
elaborados por los equipos que participan en este concurso, sus bases esta-
blecen los siguientes criterios:

> Si es realitza un text o qualsevol altre material grafic (comics,
fullets, cartells, etc.), el material no pot ocupar més de 10 fulls.

> Sis’ha optat per realitzar material audiovisual (un video, cangons,
espot televisiu, etc.) no pot tenir una durada superior als 15 minuts.

Pera comprovar el nivell i la qualitat de tota la feina realitzada en cada cas, juntament amb el material elaborat, cada
equip ha de presentar una memoria que expliqui com es va realitzar el projecte (quines activitats es van realitzar, amb quins
mitjans, qui va participar-hi, etc.), i s’hi ha d'incloure fotografies sobre el desenvolupament de tot el treball.

Els premis del CONCURS Ves INFORMACIO per a poder participar en el
Tots els equips que presentin materials en aquest concurs obtindran ~ concurs

un certificat de participacioicomptaranamb
el suport técnic del nostre Departament per ﬁi}
a poder desenvolupar projectes que
presentin, i els facilitarem els materials i la
informacio que sigui necessaria. Amés, els
millors treballs presentats podran optar pels
seguents premis:

Tots els temes relacionats amb aquest
concurs es recullen a I'Ordre, de 29 de
~ desembre de 2004, de la Conselleria
d’Empresa, Universitat i Ciéncia, publicada
el 10 de gener de 2005.

E =

L'Ordre es pot consultar a la pagina web de
la Conselleria 0 es pot sol-licitar per
qualsevol altre mitja a la Direccié General
de Seguretat Industrial i Consum. El termini
> Dos premis de 600€per a distribuir - per presentar la sol-licitud de participacio al
indistintament entre les dues categories. n concurs i el treball realitzat, acaba el 18 d’abril de 2005. En els
> Sis premis de 300€per a distribuir entre les : telefons 963 184 2421963 184 224 d'aquesta Direccié General es
dues categories. n pot obtenir qualsevol informacio sobre aquesta iniciativa.

|
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> Dos premis de 800€ un peracada —
categoria d'edats.
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Temps d’ocl,
per

On SOM

EI CEIP d’Ardan és una escola publica que escolaritza alumnes
d’Ardan, petita localitat rural que pertany a I'ajuntament de Marin,
situada a la riba meridional de la ria de Pontevedra. El claustre
esta format actualment per tretze professors i professores.

L'escola pertany des del 1999 a la Xarxa Europea
d’Educacio del Consumidor a través de I'Institut Gallec de Consum.
Després de cinc anys consecutius impartint projectes d'educacio
per al consum al'escola, I'any academic 2003-2004 tractem el
tema de I'oci i el temps lliure. En part, haviem tractat el tema quatre
anys enrere, toti que molt particularitzat en 'ambit del joc i les joguines.

Enfocament del PROJECTE

Amb el projecte Tempo de lecer, para crecer vam voler posar es-
pecial atencié al bon Us del temps lliure, al consum de televisio,
videojocs i TIC, i a les alternatives per a un Us no consumista del
temps d’oci, de manera que, a part de no restar temps d’estudi,
son, relacio directa amb les persones..., es privilegiés la lectura
recreativa, els jocs compartits, I'esport... En relacio amb aixo,

AR T =

a creixer

]
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com alternativa realista —i holistica o globalitzadora—, vam voler
= dedicar una atencio especial a la platja, ja que els nostres alumnes

= €nson usuaris assidus entre els mesos de maig i setembre.

|
: D’altra banda, el projecte es va dissenyar per una part dels
: docents com a projecte globalitzat o interdisciplinar. El tema trans-
= versal havia de funcionar durant dues setmanes (del 15 al 31 de
. marg) com el topic o centre d'interes al voltant del qual
: s'organitzessin totes les arees del curriculum. Amés dels treballs
= fets ales aules, es van programar una série d'activitats conjuntes
: o0 coordinades en qué van participar tots els grups d’alumnes.

|
: Els objectius i continguts s’havien de treballar organitzats
: en quatre blocs tematics: temps lliure i temps d’oci, consum de
. televisio, videojocs i noves tecnologies, i la platja com a espai
= d'oci alternatiu. En relacié amb cada tema, els alumnes havien de
: descriure els seus propis habits i comportaments, i després jutjar-
= losidescobrir noves possibilitats, i evitar aixi abusos i perjudicis
per al bon desenvolupament personal.



Temps d’oci, per a créixer GALICIA

Com es va realitzar EL PROJECTE

El projecte va engegar el primer dia (15 de marg) motivat per la realitzacio a totes les aules d’un col-loqui sobre la importancia d'utilitzar
bé el temps lliure i planificar adequadament I'Gs del temps d’oci. Es van proposar i explicar els objectius generals i els temes que ens
havien d'ocupar durant la quinzena (temps lliure, temps d’oci, les maltiples i variades activitats dels temps d'oci, la televisid, els
videojocs, I'lis de les noves tecnologies, la platja...) i les grans activitats en qué haviem de participar. Es va animar els alumnes que
intentessin practicar a casa seva el que comencarien a estudiar; per tal de dur-ho a terme vam comptar amb la col-laboracié de les mares,
que havien estat informades d'allo que preteniem, mitjancant una reunié a I'escola i un full explicatiu.

A partir d'aquell dia i fins el 31 de mar¢ vam implementar el projecte a totes les aules, segons la programacio particular feta per
cada docent per a les diferents materies. Vam utilitzar molt les aules d'informatica i d’audiovisuals. Entre els materials utilitzats podem
destacar: el CD Nuevas tecnologias (Direccié General d’Alimentacié i Consum de la Comunitat de Madrid), que ens va deixar I'Institut

Gallec de Consum, i la visita de la pagina web portuguesa www.vivapraia.com, amb informacio i activitats.

Les activitats realitzades a les aules van tenir el suport de tres grans activitats conjuntes o coordinades:

Cartellera de I'oci

La cartellera es va deixar a totes les classes al llarg de tota la
quinzena. Es tractava que els propis alumnes presentessin i
recomanessin planificacions equilibrades del temps lliure,
d'activitats alternatives d'oci, mirar programes de televisio Utils
i divertits, videojocs no violents, aprofitar les possibilitats
interessants de les noves tecnologies, etc.

Un dia a la platja

Es va realitzar dimarts 23 de marg, i hi van participar tots els
alumnes del centre
acompanyats dels
mestres. En el
transcurs del mati els
alumnes van realitzar
primer una observacio
sistematica de la platja
com a ecosistema, la
van recorrer durant
aproximadament una
hora, hivan observari
identificar elements del
biotip i éssers vius, van
recollir objectes curio-
sos, restes d’'éssers
vius... Durantla segona
hora els alumnes van
recorrer una altra
vegada la platja en
grups per a observar-
la com a espai d'oci alternatiu; amb aquesta finalitat, van iden-
tificar les zones més adequades o no per a banyar-se, jugar...,
van descobrir possibles focus de contaminacio i els riscos
d'infeccio, van realitzar en grups de classe una recollida de
diversos tipus de residus. Ala part final, després d'un descans
per prendre algun aliment, van practicar jocs cooperatius
adequats a aquest espai. Aquestes activitats van rebre el suport

de dos tecnics d'una empresa d’educacié ambiental contractats
per la regidoria de Medi Ambient de I'ajuntament de Marin
especialment per a aquesta activitat.

Taller de videojocs i les TIC-Setmana sense
televisio o de la televisio planificada

Es va realitzar al llarg de la segona setmana d’implementacio
del projecte. Els nensinenes van portar a 'escola videoconsoles
i videojocs de diversos tipus i els van exposar en una sala.
Durant la setmana es va visitar I'exposicio, es van manipular i
classificar els
videojocs i es van fer
practiques
experimentals de
consum planificat i
critic de videojocs, TIC
i televisio.

Amb les
activitats comunes
descrites anteriorment,
el tematransversal va
adquirir una gran
motivacié i tensio
sostinguda. Gracies a
laimplicacio6 activa de
tot el professorat, vam
aconseguir que enles
diferents matéries
s'incidis més o menys
directament sobre els continguts del tema transversal durant
tota la quinzena. El joc i la simulaci6 de situacions de la vida
real dels nens i de les seves families van ser components
importants de la metodologia utilitzada, aixi com la interaccio
de tots els sectors de la comunitat educativa del centre i,
especialment, la col-laboracié dels pares i mares dels alumnes.

JESUS PORTAS FERRO, coordinador.

(GAARS P
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«EL CARRITO»:
Nous temps per

a nous consumidors

= Projecte d’Innovacié en Educacio del Consumidor
= ESCOLA PUBLICA SAN FRANCISCO
= Los Navalmorales (Toledo)

OBJECTIUS

Els objectius d’aquest projecte, tal com apareixen al Disseny del
Projecte de la convocatoria, son els segients:

> Millorar I'aplicacio de procediments que permetin investigar
la realitat, aprofundir en les formes més adequades per a la
utilitzacid, Us i gaudi dels béns, productes i serveis que
s'ofereixen al mercat i fan possible la resolucié de problemes
i "'autonomia a I'nora d'escollir.

> Fer possible I'adquisicié de conceptes clars sobre la propia
condici6 de consumidor, els drets i obligacions en qualitat de
consumidor, el funcionament de la societat del consum i els
mecanismes de que disposem per a actuar com a consumidors
informats.

> |dentificar, recongixer i apreciar nous habits de consum que
ajudin a disminuir la produccié de residus o col-laborin en el

tractament i reutilitzacié que se'n fa.

> Afavorir 'educacio6 en actituds i valors associats a 'Educacio
del Consumidor.

>Facilitar I'intercanvi i la difusié d’experiéncies.

> Promoure pautes de conducta d'acord amb el consum res-
ponsable (saludable, sostenible i solidari).

Entre d'altres també destaquem:

> Potenciarunaescolaviva, oberta, que sigui«lavida mateixa»
per als nostres alumnes.

> Actuar de forma conjunta amb lesfamilies per a fomentar
bons habits de consum.

> Incidir en el desenvolupament dhabits alimentaris saludables.

> Afavorir el desenvolupament de I'actitud critica de I'alumnat
de I'escola en front la publicitat que rep a través dels mitjans
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CONTINGUTS

El nostre projecte tractaratots els blocs de contingut que es
proposen a la convocatoria:

>Etiquetatge de productes alimentaris

> Publicitati consum

>Consum sostenible

> Consum responsable

> Educacio per al cooperativisme en matéria de consum
> Productes electronics i videojocs

> Eljoc com arecurs educatiu

> Mitjans de comunicacié o prevenci6 del consum compulsiu

LES ACTIVITATS

Distingim tres grans blocs d'activitats: un primer bloc d'activitats
de preparacio, un segon bloc d’'activitats concretes de
desenvolupament del projecte, i un tercer i Ultim bloc d'activitats
finals.

Les activitats de preparacio sontotes les que es refereixen
al disseny del projecte, documentacié necessaria, sol-licitud
d'ajudes, aprovacio del Claustre i el Consell Escolar, informacions
prévies ales families...



«EL CARRITO»: Nous temps per a nous consumidors CASTELLA-LA MANXA

Quantales que anomenem aqui«activitats concretes de desenvolupament del projecte», les planificarem a partir d'un bloc principal que
anomenarem «EL SUPER», i tractaran:

Per als ALUMNES i LES ALUMNES

> L'estudi i I'analisi d’habits alimentaris: a casa, al
menjador de I'escola. Dades estadistiques: analisi i
valoracid. Pautes de modificacié de conductes.

> Les fruites de la temporada.

> El consum solidari. Col-laboracions amb ONG.

> Els concursos de: cartells, dibuixos, poesia, fotografia.
> Els drets dels consumidors i les oficines que els defensen.
Els conflictes a I'hnora de consumir; quan, com i on recla-
mar.

> Les col-laboracions en revistes i altres publicacions.

> |'elaboracio de fullets informatius.

> Les noves tecnologies aplicables a 'Educaci6 del Con-
sumidor.

>L'oli sa del nostre poble com a «producte estrellax.
> El taller del supermercat.

> El taller de publicitat.

> El taller d’ecologia i aprofitament de residus.

> El taller de seguretat: en joguines, al'escola, a casa, en
el temps lliure.

> Els mobils, walkmans i videojocs. Cosmetics, tatuatges.
>Lallum, I'aigua, el gas, la calefaccid. Estalvi energeétic.
> Les visites a depuradores d'aigua.

> Les llaminadures.

> Lavaloracié del material escolar com a resultat d'accions

i recursos, i conscienciar els alumnes i les alumnes d’un
consum racional.

. Per a les FAMILIES
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> La participacio i col-laboracio en les activitats programades per als seus fills i filles.

Campanya d’informacio a la societat extremenya per a la prevencié del sobreendeutament
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Actividades Actividades
con alumnos con familias

20 ALUMNOS Y ALUNNAS

w

Eljoc com arecurs educatiu.

&~

Els programes de televisio (gravacions en video).

o1

Les activitats d’Educacié Musical.

o

Els dibuixos, cartells, la col-laboracié amb
les activitats generals de I'escola, 0 bé com
a activitats separades.

~

Els contes, les redaccions, les opinions,
les poesies...

Un dia qualsevol. Hauria de ser una pel-licula
de video.
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Consum i salut.

/

Ny _ N

| |
| |
= participa com a soci participant en una accio
.
| |
= CONSUMO Y SALUD 3 — CONSA 3.
| N |
: Aquest projecte, que

s'integra al Programa
Socrates, és un progra-
ma d’acci6 de la Unid

= Europea per a la
. cooperacib
. _» transnacional al'ambit
de I'educacid. L'accio
Grudtvig  pretén
promoure la qualitat i
la dimensi6 europea
de I'educacié d’adults i contribuir, mitjangant la cooperacio
internacional, a lainnovacid, la major qualitat de I'ensenyament
i laccessibilitat a altres itineraris educatius. Es un projecte
dirigit a persones emigrants, persones de la tercera edat i do-
nes majors de 50 anys. La finalitat del projecte és elaborar

ST S

..

CONSA 3

\

Kontsumo Eskola, Centre de Formacié Permanent de la Direcci6 de Consum del Govern Basc,

Grundtvig juntament amb I'Instituto do Consumi-

dor (Lisboa) i Adiconsum Regionale Lazio (Roma), i actua com a soci coordinador I'Escola
Europea de Consumidors del Govern de Cantabria. Participem en aquesta accié amb el projecte

dinamiques noves i enfocaments metodologics que siguin Utils
per alaformacié de persones adultes.

Els continguts se centren en cinc temes:
> Palisos europeus i Unié Europea
> Educaci6 per ala Salut
> Educacio per al Consum
>Tecnologies de la Informacié
> Informacid i Publicitat

Aquests cinc exemples han estat desenvolupats
prenent com a exemple practic el tema dels cosmetics. Durant
el curs escolar 2003-2004 s’han desenvolupat sessions
formatives on s’han posat en practica els materials didactics
sobre cosmétics i salut elaborats amb els segiients centres
de formacié de adults:



Consum isalut. CONSA3  PAIS BASC
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Centre d’Educacié d’Adults Paulo Freire de
Vitoria-Gasteiz

La totalitat de les participants han estat dones, la majoria més
grans de 55 anys. Atés l'interés que les alumnes van mostrar pel
curs, es van fer dos grups de treball de dos dels barris on aquest
EPAté ubicats els locals.

Opinio d’'una de les alumnes

«Participar en aquest curs m’ha ajudat a estar més informada dels
cosmetics i el consum en general. Com que tinc més informacio em
veig més ben capacitada per a comprar de forma més responsable.
Crec que aquest curs m’ha vingut molt bé perquée he aprés coses molt
interessants, com ara fixar-me en I'etiquetatge dels cosmetics, saber
quins son els drets i deures que tenim com a persones consumidores,
elaborar el meu propi cosmétic amb etiquetatge inclos...»

Escola de Formacio i Promocié de la Dona
d’Arduza i San Cristobal

Un dels objectius fonamentals d’aquesta escola de dones és am-
pliar I'oferta d’educacio d’adults amb activitats d'educacid infor-
mal amb la finalitat que s’integrin al projecte i a les activitats
comunitaries socials de la zona.

S’intenten potenciar les possibilitats de les dones, tant
personals com socials. Ateses les caracteristiques d'aquest
col-lectiu es va considerar que podia ser molt interessant que
realitzessin els moduls sobre Consum i Salut.

Opinio de la responsable dels centres de
formacio

«El curs passat dos centres de promocid per a dones de Carites vam
tenir la possibilitat de conéixer 'Escola de Consum del Govern Basc;
segons I'opini6 de les dones va ser una experiencia enriquidora, de
fet, l'assistencia va ser regular i elevada.

Elnostre interes va ser aprendre algunes coses sobre els cosmetics:
el significat dels components, les etiquetes, les cremes solars i els
factors de proteccid, etc. ; va anar bé perqué la visita va ser al mes de
juny; prop del periode estival. No van faltar les classes practiques on
elles mateixes van poder fer productes cosmetics, i la visita a la
fabricade L'Oréal.»

Segons la meva opini6 aquest tipus de cursos per a associacions,
col-lectius, organismes... s6n molt positius, ja que a part de les
possibilitats d’aprenentatge en diversos temes relacionats amb el

organitzacio, informacio, participacio i en especial a I'adaptacio
de I'explicacié dels continguts al grup, com va ser el nostre cas en
un dels centres on assisteixen dones d’origen magrebi i autoctones.
Per aquest motiu, animo els col-lectius perque es posin en contacte
amb Kontsumo Eskola i s'informin dels tallers que ofereixen.

Opinio d'una de les alumnes de I'escola de

dones d’Arduza
«Ha estat una experiencia molt interessant perquée hem treballat temes
molt presents en les nostres vides i sobre els quals no ens solem
aturar a reflexionar. D'altra banda, la manera de tractar els temes ha
estat molt diferent a la qual solem estar acostumats i ha permes, amés
d'aprendre sobre consum, coneixer Kontsumo Eskola, que és un recurs

que tenimion podem participar en futures ocasions.»

Opinié del personal de Kontsumo Eskola
«La participacio de Kontsumo Eskola en el projecte Grundtvig ha estat
moltinteressant. D’'una banda, ha estat una oportunitat molt bona per a
establir un treball en equip entre diversos socis que han contribuita
I'elaboracio dels materials didactics sobre Cosmetics i Salut.
D'altrabanda, la posada en practica d'aquests materials amb diversos
grups d'alumnes ha estat una experiencia molt gratificant. Les alumnes
han valorat molt positivament una formacié caracteritzada per la utilitat
dels continguts i per la diversitat dels temes tractats. Les diverses
activitats dutes a terme durant 'any passat, com tallers practics,
participacid en programes de radio i televisio..., han estat un al-licient
perque durant el curs present les alumnes continuin participanten la
segona fase del projecte enfocada fonamentalment a les noves
tecnologies.»
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Campanya d’informacio
a la socletat extremenya
per a la prevencio del
sobreendeutament

>Estudi de camp i estadistiques
>Formacio de Mediadors

>Jornades de portes obertes

> Xerrades sobre planejament de
I'economiafamiliar

> Tallers practics

> Simpadsium

SR

ADICAE
Extremadura

ACTIVITATS
REALITZADES A
LA CAMPANYA

La Direccid General de Consum i Salut Comunitaria de la Junta d’Extremadura esta molt
sensibilitzada davant del risc de sobreendeutament de la nostra societat.

Per aquest motiu, i en compliment del manament constitucional de promoure la
informacio i educacio dels consumidors, ha organitzat una Campanya d’informacio i
formacié a la societat extremenya en materia de sobreendeutament.

b Sanidad y Consumo

>Badajoz

>Caceres

>Coria

>Don Benito- Villanueva
>Meérida

>Navalmoral delaMata
>Plaséncia

> Zafra

L'Associacio d'Usuaris de Bancs, Caixes i
Assegurances d’Extremadura ha estat I'encarregada, com a
especialista en la matéria tractada, de dur a terme la Campanya,
que hatingut un caracter eminentment preventiu, formatiu i de
difusio d'aquesta problematica.

Les quatre Escoles Permanents de Consum (Casar de
Céceres, Coria, Jerez de los Caballeros i Miajadas) estan
estudiant les conclusions per a incloure-les a la dinamica
quotidiana, adaptar els materials i rebran, el proper mes d'abil,
un curs de formacio de formadors en sobreendeutament per
aprofundir en la materia.

Si bé la poblacié infantil és la principal destinataria
d’aquestes Escoles Permanents de Consum, des de la Junta
d’Extremadura s'insisteix especialment en I'ampliacié de les
activitats dirigides als adults.

Després de la primera fase d’estudi i informacio a la
poblacié extremenya en general, i de la segona de formacié de

formadors a les Escoles Permanents de Consum, ens
plantegem la tercera que és fer arribar la prevencio del
sobreendeutament als nois i noies. Amb aquesta finalitat, hem
dissenyat una estrategia doble:

> La col-laboracié amb la Conselleria d’Educacio per a
la inclusio de cursos de consum i en especial, en aquests
temes de planificacio del pressupost en el Pla de Formacio del
Professorat a través dels CPR.

> La coordinacid, el suport i 'acompanyament al
professorat dels IES i IESO d’Extremadura, adherits a la Xarxa
d’Educaci6 del Consumidor.

D’aquesta manera pretenem treballar a I'Educacio
Secundariai el Batxillerat els conceptes de sobreendeutament
i que I'alumnat aprengui a planificar el pressupost de forma
practica, establir marges de despesa i estalvi, i en definitiva,
saber gestionar de forma adequada I'economia i ser ciutadans
conscients i responsables en el futur.



Campanya d’informacio a la societat extremenya per a la prevencio del sobreendeutament EXTREMADURA

¢Qué és el sobreendeutament?

> Es la situacio d'un consumidor que ha contret deutes excessius i que no els pot afrontar. Es produeix quan els deutes
son superiors al patrimoni i les rendes o ingressos que tenim.

Tipus de sobreendeutament

> Sobreendeutament passiu o fortuit
> Sobreendeudament per abus de crédit

Les causes principals:

™l

Disminuci6 dels ingressos
> atur
>temporalitat o precarietat a la feina
> incapacitat temporal 0 permanent
> una pujada dels tipus d'interés
> el naixement d'un fill
> separacio, divorci, defuncié del conjuge. ..

Augment deles despeses
> imprevistos innecessaris
> compra compulsiva
>utilitzacié excessiva de les targetes de credit
> descontrol del pressupost

¢Com prevenir el sobreendeutament?

1. Demana un credit quan la situacié és vertaderament necessaria, no tinguis per
costum viure plenament endeutat.

2. No caiguis en el consumo irreflexiu i impulsiu, analitza les teves necessitats
i obligacions i distingeix el que és insustituible i el que és vertaderament necessari.

3. Abans de demanar un crédit has d'analitzar si ets capag de suportar el pes del
deute.

4. Analitza el conjunt dels crédits oberts i les obligacions mensuals, el fet d’adquirir béns o contractar serveis, lluny d'afavorir una
millor qualitat de vida, provoca estrés, nerviosisme i poca satisfaccio.

5. Porta un control exhaustiu de les despeses, el saldo dels comptes i les dates de pagament.

6. Redueix en la mesura del possible les despeses que no siguin necessaries i marca't I'estalvi com a prioritat.

Conclusions finals
> Informaci6 com a dret del consumidor.
> Consum responsable: control a la publicitat agressiva.
> Aprendre a ser un bon consumidor: no associar I'oci amb «anar de compres».
> Coneixer les nostres possibilitats d'estalvi.
> Pla global de tractament de deutes.

R =
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Desenvolupament sostenible
a I’educaclio en consum

“EL CAMINO DE LAENERGIA”

La recerca de solucions politiques, cientifiques i técniques
vinculades a un canvi generalitzat d’actitud en front del
deteriorament del medi natural ha portat

'Assemblea General de les Nacions — Les iniciatives dirigides a la consecucio

Unides a declarar el 2005 com I'any ini- P o
cial de la «Decada de I'educacio per a m ,<l$| ﬁ X comprensible des de diverses propostesi
la sostenibilitat»2. “\"i‘. enfocaments.
. § %
" o o’ P N .

Enaquestalinia de prudencia ¥ La situacio requereix, des de la

respecte pel medi, a la Unitat comprensio per part de la poblacié i fins i
’ S g

d’Educacio de la Direccid General de
Consum entenem per
desenvolupament sostenible; «Elsis-
tema de producci6 i habits de consum que garanteixen la

satisfaccio de les necessitats del present, sense hipotecar la
capacitat de desenvolupament d'altres arees economiques o
de consum, ni del gaudi de les generacions futures per un
periode de temps limitat, sense continuar el deteriorament del
medi terrestre, de la hidrosfera, I'atmosfera, la flora i la fauna,

El medi ambient canvia més rapid que en
qualsevol altra época dels segles recents; com a
consequencia hem d’esperar sorpreses que
durant les primeres decades del segle XXI
potser produiran canvis ecologics importants.
Al mateix temps, el consum huma d’energia,
aigua i altres recursos no renovables augmenta,
tant per capita com en total, cosa que pot
produir grans déficits en moltes parts del plane-
ta, encara que les condicions ambientals no
experimentin canvis. Els processos socials en
les diferents regions i cultures estan subjectes a
multiples variacions, i reben i exerceixen una
influéncia a I'hora d’interactuar amb les
condicions ecologiques. El factor huma
desenvolupa un seguit de forces propulsores
critiques sobre aquests complexes conjunts de
relacions que exerceixen una influencia directa
en els canvis produits a escala mundial.
D’aquesta manera resulta indispensable I'estudi
de lainfluencia humana en les causes i
consequencies dels canvis ecologics per a
establir les formes de desenvolupament més
sostenibles.?

ni de I'habitat urba. Aquest desenvolupament sostenible
s'aconsegueix a través d'un procés de treball planificat que
necessita, implica i beneficia tots els habitants del planeta.»

d’aquest objectiu en son moltes, com és

tot des de I'exigencia ciutadana cap els
agents economics, politics i socials, accions
educatives que transformin les concepcions,
els habits, I'imaginari social sobre quines
poden ser les formes de benestar possibles en el moén al qual
ens dirigim. Aquestes accions han d'incidir en la participacio
social, en el desenvolupament sostingut de politiques
mediambientals i en el suport per part de la majoria dels
ciutadans.

* Agenda 21. Seccio IV: Medios para la puesta en practica. Capitol 35.10; '’Agenda 21 és un document alternatiu que es va
signar a la Cimera de Rio del 1992. Consisteix en un calendari d’'idees, mesures i projectes orientats a I'obtencié d'un

desenvolupament sostenible.
2 Resolucio 57/254 de I'Assemblea General de I'Organitzacié de les Nacions Unides.



Desenvolupament sostenible a I’educacio en consum MADRID

Com a exemples de projectes educatius orientats a la formacié integral de la persona com a consumidor responsable respecte de la
sostenibilitat i el consum son:

> Les Ecoescoles, un desenvolupament de I'Agenda programes i activitats extraescolars d’educaci6

21.Aquestes escoles potencienun R ambiental en 'ambit local corresponent.
treball en els centres escolars ()Gﬂe\ﬁmo €Spong, 4
d’educacio infantil, primaria i Y > En una linia semblant trobem el treball

secundaria que culmina amb una O
certificaci6 ambiental basada en vc;:”
una aproximacio al sistema ISO o
14.0013. Els objectius de EE
I'Ecoescola sén: habituar els %
alumnes a participar en assumptes (>
que afecten la qualitat del medi
ambient; establir programes educatius

educatiu que es realitza des de la Direccio
General de Consum de la Comunitat de Ma-
drid en els Tallers de Consum, del Progra-
ma d’'Educacio del Consumidor a I'Escola,

i altres activitats, que s'orienta cada vegada
més en el sentit de sensibilitzar, crear
habits i formar actituds de responsabilitat

i analisi dels problemes produits per la
especifics per a millorar la utilitzacio produccié massiva i la generacid de
dels recursos; adequar i orientar el curri- residus. Una d’aquestes activitats és I'exposicié sobre
culum cap a un model de sostenibilitat del centre; col-laborar  «Consum Responsable, Desenvolupament Sostenible i Comerg
amb els consells escolars en la implantacio de curriculums,  Just»*, que actualment haaribata 39.000 escolars d'educacio primaria.

Altres accions dirigides en la mateixa linia i “ELCICLO DELAGUA"
previstes per I'any 2005 s6n el «Seminari de
consum, comerg just i desenvolupament sosteni-
ble», que intenta oferir al professorat una base
tedrica, unes pautes i un material didactic especific
amb qué abordar aquestes qliestions. Els
principals objectius del seminari son: reflexionar
sobre el procés de globalitzacid de la societat en
la mesura que concerneix el conjunt de comunitats
humanes, tots els espais naturals i éssers vius
del planeta; aixi com el tractament dels problemes
mediambientals que sorgeixen de la colonitzacio
generalitzada de I'especie humana de tots els
ecosistemes; i un esfor¢ argumentatiu per a justi-
ficar el valor de la diversitat biologica i el sentit de
preservar-la tant pel bé intrinsec que implica com
per 'aprofitament racional de les espécies i els ecosistemes.

Com a suport documental per al seminari s'ha preparat I'edicié d'una guia didactica, en format DVD, amb el mateix titol que el
seminari, que il-lustra d’'una manera especifica els conceptes de «Comerg Just» i de «Desenvolupament sostenible». Aquest material,
simultaniament al desenvolupament que proposa, intenta contribuir al desenvolupament de la capacitat de pensar i d'adequar la relacio de
la poblaci6 escolar almén que ens envolta i a les comunitats que I'habiten. La idea de fons és vertebrar aquests continguts de responsabilitat
ambiental amb I'educacio per a la vida, és a dir, per a les modificacions de la vida que han de venir.

= Articleelaborat amb la col-laboracié de Natur del Segle XXI. .
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEEEEEEETNR

SDAT Madrid Oest. Programa Ecoescoles.
4 Revista de la XARXA d’Educacié del Consumidor. Nam. 2 — Il 2003.
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Per la igualtat a través
del consum responsable

En aquestes pagines ressenyem el projecte «PER LAIGUALTATA
TRAVES DEL CONSUM RESPONSABLE», desenvolupat durant
I'any 2004 a les etapes d'infantil i primaria.

La professora responsable d’aquest projecte ha estat la
senyora Elisa Calavia Ruiz, que ha coordinat la feina realitzada
pels 28 professors de I'escola i les activitats realitzades pels 355
alumnes.

En aquest article recollim un resum de les dades principals
d’aquest projecte que va subvencionar el Departament de Salut i
Consum I'any 2004.

Tal com es descriu a la memaria explicativa del projecte,
«L'interés de treballar I'educacio del consumidor és el resultat de
la continuacio de la tasca realitzada per 'escola en aquesta matéria
alllarg de diversos anys i la realitat social del centre que, amb un
20% d'alumnes i families procedents d'altres cultures, motiva la
nostra preocupacio per a aconseguir una igualtat real en el nostre
petit entorn escolar compartint i fomentant les diferéncies, Gnica
forma que tenim d’entendre 'equitat en una societat plural. La nostra
diversitat cultural és un al-licient que hem d’entendre, respectari
fomentar, i la millor forma de fer-ho és 'educaci6 des de lainfancia,
facilitant I'intercanvi d’idees, actituds i opinions».

Descripcid i contextualitzacid

El centre ha apostat per treballar una educacié en valors, reflectida
en aquest Projecte Educatiu. En els Ultims anys, hi ha hagut una
dedicacio especial al tema de la influencia de la publicitat, aixi
com la integracié d'altres cultures, ja que un 20% d'alumnes i
families procedeixen del col-lectiu d'immigrants. Aquest desig

LEYT,... S

El CEIP Luis Garcia Sainz, de Fuentes de Ebro (Saragossa) és un centre docent adherit a la
Xarxa d’Educacio de Consumidor i té unallarga i amplia experiéncia en la realitzacio de projectes
de consum; des de comencaments de la decada dels noranta desenvolupa aquests projectes de
forma transversal en els diferents nivells i etapes educatives i,en la majoria dels casos, compta
amb la col-laboraci6 dels pares i mares de I'alumnat.

d'afavorir qualsevol activitat que fomenti la igualtat dels drets de
les persones ilaintegracié del col-lectiu desfavorit dels immigrants
ha promogut el tractament d'un tema comu a totes les cultures: el
consumresponsable.

OBJECTIUS

> Conéixer I'Us dels materials de desfet i afavorir-ne el reciclatge
ales tasques docents diaries.

> Formar un punt de vista més critic respecte de la publicitat,
analitzant els missatges ocults.

> Afavorir la convivencia harmonica de les diferents cultures,
fomentacio de I'obertura i l'intercanvi de models.

> Conscienciar la comunitat de la necessitat d'una dieta equilibra-
daentots els apats; 'esmorzar que porten els alumnes a l'escola
inclos.

Educacio INFANTIL

En aquesta etapa s’ha tractat principalment el tema de «I'esmorzar
saludabe», al qual s’han adherit tots els alumnes que han forgat
actituds alimentaries saludables, tant els mateixos nens com les
families, i han complert «el manament setmanal»: dilluns - fruita,
dimarts - entrepa, dimecres - fruita, dijous - galetes, divendres -
lliure.

SRR ANCHA

Han treballat amb els materials de desfet i han fet diversos
materials per a ser utilitzats a I'aula, en decoracions i altres
activitats. Entre aquestes activitats destaquen:
> Gegants en miniatura amb ampolles de plastic, teles, botons,
llanes per a «Les festes» i mascares de cartrd, venes de guix per
al «Carnaval».

> Diversos tipus de cases, barraca, masia, sitges, torres...amby, » u m = |

caixes de diferents mides, palla, pals, rotllos de cartr6 per a «Ca-
ses del mén».



Per la igualtat a través del consum responsable  ARAGO

> Globus, avions, cotxes, coets, vaixells amb cartrons, paper de
diari, envasos de iogurt, llanes... per a «Mitjans de transport».

= m Arbres, bolets, rius, amb pellofes de cacauets, ametlles, encenalls

de suro... per a «LaTardor».

Primer cicle de PRIMARIA

Quant a consum i reciclatge, I'alumnat és conscient del tema del
reciclatge i de I'aprofitament de recursos, per la qual cosa és bastant
autonom en el bon Us del paper, i aprofita els fulls per les dues
cares, separa en recipients diferents el paper i el cartré destinat al
contenidor de reciclatge d'altres materials rebutjables, reutilitza
cartells de gran format...

Amb aquesta finalitat, s’han utilitzat cartrons i materials
diferents del fons de materials reciclables en la realitzacio, entre
altres coses, de:

> Ladisfressa de «casa» en la participacio del centre en el carna-
val sota el lema «El mén que volem construir».

>Un gran estel entre tot el cicle, aixi com un altre d’individual, on
vam llengar els nostres bons desigs al vent, per a la celebracié del
diade la Pau.

> Materials ludics des de I'area d’educacio fisica.
> Diverses composicions plastiques, realitzades individualment.

També s’ha treballat el consum responsable (amb la
visualitzacio del video d'Intermon sobre el funcionament del comerg
i 'economia mundial, aixi com I'alternativa del comerg just i el
consum responsable.

Segon cicle de PRIMARIA

En aquest cicle es van aprofitar els continguts curriculars al llarg
de tot el curs per a treballar i difondre la idea de la importancia del
reciclatge dels materials, les energies netes, i laimportancia de
tenir un planeta net, col-laborant cada alumne segons les seves
possibilitats.

Per a conscienciar els alumnes vam comencar recollint
revistes, cartrons i rotllos usats de paper higienic per a fer maquetes

d’animals, portallapis, murals, cossos geomeétrics, emmarcacio
de treballs geométrics, etc.

A més, tant per a ambientar la classe al llarg del curs com
per a diverses celebracions hem aprofitat productes reciclats,
mobils amb pinyes i restes de branques d'arbres, restes de llanes,
fruits secs, etc.

Tercer cicle de PRIMARIA

Els alumnes «grans» del centre han sistematitzat els treballs
referents a consum i reciclatge agrupant-los en diferents unitats
didactiques que han afectat diverses arees del curriculum:

UNITAT DIDACTICA: «PUBLICITAT PER UN TUB CATODIC»
realitzada amb els alumnes de 5€ curs en el taller de publicitat.

UNITAT DIDACTICA: «TOT SERVEIX PER A JUGAR»
desenvolupada durant les sessions d’educacio fisica utilitzant
materials reciclats per a realitzar diferents treballs i materials
de joc.

En educaci6 ARTISTICAhem fet amb I'alumnat de 5& i 6&
curs diverses activitats com ara: caps d’animals amb paper de
diari, titelles amb mitjons, mobils, etc.

Valoracio dels OBJECTIUS

Els objectius proposats en el Projecte s’han complert de manera
satisfactoria, com queda reflectit en el resum de les activitats
elaborades en cada cicle.

La valoracié altament positiva del programa ens anima a
continuar-lo durant el 2005 amb noves activitats.

CEIP Luis Garcia Sainz :
C/Agustina deAragon, 1 :
50740- FUENTES DE EBRO (Saragossa) m
http:/Aww.educa.aragon.es/cpgsfuen :
correo electronico: cpgsfuentes@educa.aragon.es ]

|

| |
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Els habits alimentaris
i saludables al CRA
de El Burgo Ranero (Lled6)

especial.

Laimportancia d'aquest Servei per a tota la comunitat Educativa
és fonamental, per aix0, dins del Cataleg de Serveis i Compromi-
sos de Qualitat que ha estat elaborat per al centre, destaca de
forma especial el Pla de Millora dissenyat per al Consumidor Es-
colar, que inclou la planificacid, el seguiment, i 'avaluacio del
funcionament del servei, que es concreta amb els passos seguents:
EEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEEEEEEESRS

> Recollir opinions, informes i evidencies sobre el =

funcionament del servei.
> Suggerir propostes de millora.
> Dissenyar el conjunt d'actuacions que cal desenvolupar.
> Posar en practica aquestes actuacions.
> Emplenar les fitxes de seguiment. Revisar el
funcionament i la incorporacio de millores.
> Mostrar el grau de satisfaccio del servei. -
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEESRm
Amb aquest pla de treball es pretén principalment que els
nens aprenguin i desenvolupin habits alimentaris i saludables a
les hores dels apats al menjador escolar amb altres nens. Per a
aconseguir aquest objectiu adquireixen uns compromisos i
plantegen la realitzacio de diferents actuacions que van dirigides
als nensidocents, als pares i al personal responsable de la cuina
i el menjador. Destaquem les seglients actuacions:

AR T =

L'Escola Rural Agrupada de El Burgo Ranero de Lleo treballa amb els alumnes I'adquisicié
d’habits alimentaris i saludables, tant des de la formacio6 i I'educacioé que imparteixen els docents
ales classes diaries segons el pla d’estudis, com a través de la posada en marxa d'un ambiciés
Projecte de Millora de la Qualitat en qué els Serveis del Menjador adquireixen un protagonisme

EEEEE SN EEEEEEEENEENEEEEEEEEEEEEEES

> Xerrades divulgatives sobre habits alimentaris.

> Decoracio del menjador amb dibuixos i missatges de llibres

de lectura infantil; dediquen el temps destinat al periode de

menjador per treballar-hi.

> Implicaci6 dels mestres en la consecucio d’habits de neteja

i higiene, aixi com en la informaci6 als nens de les normes

que cal respectar al menjador.

>Nomenament de responsables de taula.

> Millora de la distribucié dels alumnes en el menjador.

> Afavoriment d’'un ambient tranquil i relaxat.

> Puntualitat en I'norari dels apats.

> Realitzaci6 d’enquestes als pares sobre el funcionament

del menjador.

> Reallitzacio d’entrevistes als responsables de la cuina per a

m tractariexposar els objectius plantejats en aquesta proposta

= demillora. -

EEEEEEEEEEEEEEEEENEEEEEEEEEEEEEESRS
Com entot el projecte, és fonamental fer una valoracio dels

resultats obtinguts; amb aquesta finalitat es dissenya una avaluacié

amb qué comprovar el grau de consecucio de les propostes de

millora plantejades per als tres trimestres de I'any.

22 \

Reproduim seguidament algunes parts d'aquest interessant
projecte pel qual volem felicitar aquest Centre, i 'animem a conti-
nuar treballant I'educacié del consumidor en aquesta linia de
participacié conjunta de tota la Comunitat Educativa, i aixi obtenir
uns resultats tan positius.



Els habits alimentaris i saludables al CRAde El Burgo Ranero (Lle6) CASTELLAILEO

IMATGES | MISSATGES que decoren el menjador

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIEIIIIIIIIIIIIIIIIIII

ATlhorade dinar la higiene és
fonamental: per aixo, abans i
després, us heu de rentar les

mans.

Heu de deixar el tub de la pas-
tabentapatiunraspall tindreu

reservat.

Eltovalld serveix per aeixugar-
vos bé; és una cosa manifesta
i facil d’entendre. Ens hi
eixugaremles mansilacara, i
mai no intentarem fer-ho amb

les manigues.

Hiha quitots’homenjaagran
velocitat, i creu potser que un
premi guanyara. Si enlloc
d'ennuegar-te, mengessis més
a poc a poc, segur que
trobaries el plat més bo.

Sidesitges alguna cosa que
ben lluny de tu esta, no
atropellis tothom ni comencis
a cridar. Demana que t'ho
passi qui estigui més a prop i
evita d'aquesta manera cau-
sar unamolestia.

Encara que hagis acabat fa una estoneta i estiguis impacient per sortir a jugar, no marxis de taula sense permis, d'altres
esperaran que tu hagis sortit.
Un ultim consell que aqui t'he de donar, quan vagis a taula, hauras de procurar amb molta cura les coses no llengar.

D’acord que un porquet és
bonic de veritat, perd no per
aixo deixa de ser un animal.
Elmateix seras tu, amb perdo,
sitan bruta et queda la cara

quanmenges.

Es considerara de poca
educacié parlaramb el teu vei
amb laboca plena. La boca
s'utilitza per parlar o menjar,
les dues coses alhorano hem

d'intentar.

No empenyis el menjar cap a
laforquilla, posant els dits en
accio; convé que hofacisamb
untros de paiaixi les mans
netes al final tindras.

Quan estiguis a taula evita, si
et plau, el que no agrada o fa
malaimpressid. No expliquis
marranades que puguin moles-
tar ni esclafis un insecte que

vegis voleiar.

No et lleparas els dits
enllefernats de menjar, jaque
sihofas demostraras ben poca
educacid. Etrepeteixo el que
hem dit abans; si tens tovallo,

utilitza'l per a eixugar-te.

Una altranorma que sempre
has de recordar, serveix-te

només allo que et menjaras.

Un cop t'hagis acabat la racid
del plat, deixa’l a la taula fins
que el recullin. Simenges en
unacasaonthan convidat, mai
no se t'acudeixi aixecar una

torre amb els plats usats.

ENQUESTA REALITZADA ALS PARES sobre el funcionament del menjador
La puntuaci6 es fara d’acord amb aquests codis:

1

2

|
| Endesacord

Poc dacord | Dacord

[ 4
| Totalment d'acord |

0 1 2 3 4

L'organitzacid dels espais del menjacor és bona.

La qualitat dels menus és adequada.

Rebem una atencit adequada per part del Centre.

Rebem una atencit adequada per part de la monitora.

| B cofra| —

Els nostres fills es troben a gust al menjador.

£l NO

[ 6 [ He realitzat queixes relacionades amb el servei de menjador? [ | |

| 7| En cas d'haver-ne realitzat, s'han resolt favorablement? [ [ |

|8 | De0a10,valoracio global del servei de menjador:

8 | Segons el vostre parer, quins aspectes s’haurien de millorar? |

AR T =



Revista Xarxa d"Educacio del Consumidor n°5 Primer Semestre 2005

CEREBRITO:

El joc que hem realitzat s'anomena CEREBRITO perqué intenta
ser un homenatge a aquesta artéria fluvial. Es una barreja del
trivial i el joc de I'oca.

La idea va sorgir com a complement d'altres treballs
realitzats a 'Ecoauditoria sobre I'aigua, un programa que es va
duraterme al'»|[ES Marqués de laEnsenada» d'Haro.

L'objectiu que perseguim és conscienciar els nostres

Elements del JOC

Constade:
>Un tauler on es representa la conca del riu Ebre.

LEYT,... S

El punt de partida n’és el naixement, a Fontibre, i continua el curs del
riu al llarg de les diferents comunitats autonomes que travessa.

> Conté caselles on es representen les diferents caracteristiques de I'itinerari (ciutats, afluents, central termica, central nuclear,
fabrica depuradora, camps de golf, activitats relacionades amb I'oci...).

Alguna cOSa més que un JOC

alumnes perque facinun Us racional de 'aigua, element tan escas
inecessari peralavida; i perqué aprenguin a contaminar al menys possible.

Pretenem cooperar per a aconseguir el desenvolupament
sostenible del nostre planeta.

Hem creat dues mascotes anomenades CEREBRITO, que
déna bons consells i les AGUAFIESTAS, que inciten el
malbaratament i el mal Us de I'aigua mitjancant malifetes.




CEREBRITO:Alguna cosa més que un joc LA RIOJA

>Un manual d’'instruccions on s’expliquen els conceptes al-ludits en les diferents caselles (cicle de I'aigua, pluja acida, espécies

(ofad§)>:

aquatiques no autoctones, transvasament...)

> Cartes-ciutat i cartes-pregunta. En caure en unes caselles determinades cal respondre a preguntes relacionades amb: conceptes

geografics (localitzacio6 de rius, mars...), la
naturalesa fisica de la materia i I's racional

de l'aigua.

T

emmsmsmmsssnnsssnsssss 5003 BAORIGE PimerPEDId DNOYACIGENCAALE IR coUpIRt AN .

de la Rioja, a la categoria d’Educacié Secundaria, Formacié Professional i
Ensenyaments de Régim Especial Modalitat A. ‘/( r‘m\z ?’X Q%

> Planols laberint en qué un cop s’hagi llencat el dau, cal seguir el circuit
corresponent.

> Fitxes de diferents colors per a desplacar-se al llarg del tauler.
>Gobelets i daus de colors

>Fabriques-xemeneia on s'introdueixen lesanelles-aguafiestas. Son de diversos
colorsialcades i indiquen la penalitzacio corresponent a la contaminacio produida.

Hem introduit frases rimades, i hem utilitzat un llenguatge que s'adaptés als
alumnes:

«L'Aguafiestas no és enrotllada, perque la butxaca té foradadas»
«Peraconseguirun desenvolupament sostenible, has de gastar al menys possible»
«L'aigua és un element necessari i molt escas,

joemdic Cerebrito, et donaré bons consells

im’has de fer cas»

Final del joc
Eljugador que hagi contaminat menys sera qui acumuli a la fabrica-xemeneia
menys nombre d'anelles-aguafiestas, i esdevindra el guanyador del joc.

NO HAS DE CONTAMINAR

| COM MENYS HO FACIS

EL JOC GUANYARAS

Coordinador del grup: Aitor Villacampa Ruiz

Col-laboradores: Begofia Dominguez Sobrén i Raquel Pérez Marrén
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La Xarxa E-Cons a Tenerife

El projecte E-Cons aglutina 849 centres escolars de tota Europa
(arribara fins a 1.000), 28 institucions membres i 195 entitats
col-laboradores de 23 paisos (arribara fins a 31) que tenen en
comu la capacitat i I'interés necessaris per a millorar I'educacio
consumerista a les escoles mitjancant la promocié de 'avaluacio
permanent de la practica docent.

E-Cons ha de potenciar la participacié activa de centre
escolars europeus (nivells educatius: 3 -18 anys) per a elevar el
nivell de formacio i autoproteccié dels consumidors.

Els centres educatius i els professors son els protagonistes
d’aquest important projecte que pretén impulsar I'educacio del
consumidor en tots i cadascun dels paisos i regions d’Europa, a
través d’experiéncies comunes, I'intercanvi, la coordinacio, el
suportila formacid dels professors; elements fonamentals per al
bon éxit i enriquiment de la Xarxa Europea d'Educaci6 dels
Consumidors que comenca a fer els primers passos.

La xarxa E-Cons es nodreix de petites xarxes que
desenvolupen petits projectes que tracten I'educacio del consumi-
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L'Oficina Insular de Consum i Promoci6 de Qualitat del Consell de Tenerife participa com a
soci coordinador i gestor ala Xarxa Tematica Europea, E-Cons, juntament amb les comunitats
autonomes que formen part de la Xarxa Espanyola d’Educaci6 del Consumidor.

dor des de perspectives diferents i interessants. Vegem algunes
de les experiéncies on participen centres educatius de Tenerife:

El centre d’educacid infantil i primaria Decroly, del municipi
de La Laguna realitza un projecte anomenat «Gastronomia, Ciencies
i Tradicions», I'objectiu fonamental del qual és conscienciar els
alumnes i professors, i els consumidors en general, dels problemes
que genera la uniformitat gastrondmica, que es pot veure reflectida
enlamalaalimentacio i en'esmorzar dels joves.

Descobrir Europa a través de la cultura culinaria de
diferents regions europees, posar en relleu la diversitat i riquesa
gastronOmica, rescatar i conservar la memoria d'aguestes
tradicions i modificar determinats habits i comportaments
alimentaris son alguns dels objectius afegits als quals es planteja
aquest projecte.

En primer lloc, s’ha de realitzar una investigacio que permeti
coneixer les arrels de les tradicions, I'origen dels aliments
consumits, I'elaboraci6 de determinats plats a través de l'inventari
de receptes, les tecnologies implicades en la produccié alimentaria, etc.



La xarxa E-Cons a Tenerife CANARIES

En segon lloc, es pretén analitzar i comparar tota aquesta
informacio per a presentar-la, comunicar-la i difondre-la a través
de I'elaboraci6 d'un diari, el disseny d’'una pagina web i la creacid
d'un calendari gastronomic europeul.

El centre d’educacio infantil i primaria Infanta Elena de la
Perdoma, a I'Orotava, ha desenvolupat durant els cursos 2003-
2004 i 2004-2005 un projecte
europeu (Comenius 1) com a |
estratégia complementaria per
al desenvolupament del projecte
educatiu i curricular, que
prioritza el respecte pel medi
(educacié en valors), el
bilingisme i la igualtat
d’oportunitats des d’una pers-
pectiva coeducativa. Fem es-
pecial esment de I'Us de noves
tecnologies com a mitja i recurs
per a lintercanvi de la
informacio.

Durant el primer any |
s’han treballat els jocs
tradicionals que els alumnes solen practicar: es van documentar i
divulgar amb fitxes i videos que es van enviar entre els socis
participants, i a través de la correspondéncia per correu electronic
ivideoconferéncia entre els alumnes de les diferents escoles participants.

En el curs 2004-2005 treballem els jocs relacionats amb la
defensa, conservacio i el coneixement del medi natural, aixi com
el patrimoni historic i artistic. Els alumnes han elaborat un decaleg
de normes de protecci6 de la natura, aixi com les pautes de
comportament adequades i respectuoses amb el medi ambient. Es
preveu que totes aquestes activitats quedin reflectides en una
pel-licula que es presentara el proper mes de maig a Tenerife (re-
unio de socis del projecte).

Els centres participants en aquest projecte son els

seguents:
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> |nstitut Ste. Marie La Louviere, Bélgica. .
> Scoala Nr. 14 Turnu Severin, Romania. L]
> Pohjois-Haaga Primary School, Helsinki, Finlandia. :
EEE EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEER
Un altre projecte dins de 'accio Comenius 1.1 és 'anomenat
«Introspeccié», dutaterme per lInstitut de Ensenyament Secundari
d’Alcala, del municipi meridional Guia de Isora.

Aquest projecte interessant per al desenvolupament de
I'educacié al consumidor, consisteix a avaluar noves formes
d'intervencié i metodes de treball dels temes transversals a I'aula,
detectar problemes, comparar entre diferents paisos i utilitzar
I'experiéncia conjunta per a aportar noves opcions que corregeixin
les deficiencies a I'hora d’abordar de forma efectiva els temes de
treball del projecte, partint de les experiéncies i opinions dels alumnes.
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L'objectiu d'aquest projecte és establir estrategies i
enfocaments didactics efectius que provoquin aprenentatges
significatius, que comportin canvis en les actituds i els valors dels
alumnes, i rebutjar creences erronies sobre els temes tractats i
que s'aborden en aquest projecte: intolerancia, violéncia, racisme,
alimentacio saludable, relacions familiars, Us racional de I'energia,
educacio al'aulaia la familia, substancies nocives (tabac, alco-

hol, drogues, etc.).

M
2l 05 PRU Els centres educatius
F RR ” participants en aquest projecte
son els seglients:
IES Campo SanAlberto, a Noia
(Galicia): centre coordinador
National College lasi, a lasi
« (Romania)
§ Istituto Magistrale Cagliari, a
Cagliari (Cerdanya, Italia)
| ITGC Dalla Chiesa Martinico, a
Partinico (Sicilia, Italia)
GSM Bremen, a Bremen
(Alemanya)

IES Alcala, a Guia de Isora
(Santa Cruz de Tenerife)

El CEIP San Antonio del Puerto de la Cruz, participaenun
projecte europeu (The voice of sea) dins la convocatoria de
Comenius 1, coordinat per I'escola noruega de Lillehammer, i
compta amb socis de Letonia, Holanda i Italia. El centre d'interés
d'aquest projecte son els costums, les tradicions i les activitats
economiques relacionades amb el mar, aixi com el treball sobre
les energies renovables i el desenvolupament sostenible.

Tots aquests projectes son la base dels objectius de
I'Educacio en Valors i el Consum Responsable, cosa que permet
ampliar les diferents perspectives i experiencies pedagogiques
relacionades amb I'educacié dels consumidors. Connectar amb la
tasca d’'aquests centres educatius, formar els professors i
subministrar-los els mitjans i recursos didactics és fonamental
perque aquests continguts s'incorporin quotidianament en el
desenvolupament curricular.

L'educacio del consumidor és un procés d'aprenentatge
basat fonamentalment en I'adquisicié i el canvi d'actituds, perque
en el futur els ciutadans europeus actuin de manera responsable i
solidaria, siguin coneixedors dels seus drets i tinguin capacitat
d’eleccio.

Tot aix0 sera possible si som capacos d'articular
estrategies educatives que vagin més enlla de les nostres fronteres,
des de la col-laboraci6 i coordinacio de totes aquestes iniciatives
dutes aterme per mltiples escoles i professors docents de tota Europa.

El projecte E-Cons (Comenius 3) representa aquest gran
repte per al futur de 'Educacié del Consumidor, aprofitem aquesta
oportunitat.
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La Agencia del Consum
de Catalunya i I"Escola
del Consum de Catalunya

El dia 31 de desembre de 2004 va entrar en vigor la
Llei 9/2004, de 24 de desembre, de creacio de
I’Agéencia Catalana del Consum com a maxima
autoritat enla planificacio i f'execucio de les politiques
de consum del Govern de Catalunya.

La Lleifixa les funcions concretes del nou
organisme, establint cinc eixos d’actuacio
fonamentals, d'entre els quals cal destacar la
formacio i 'educacié dels consumidors. En
aquest ambit, la nova Agéncia compta, ja,
amb un instrument: 'Escola del Consum de
Catalunya.

El Sr. Enric Aloy i Bosch, com a
director de 'Agéencia Catalana del Consum
de la Generalitat de Catalunya ens exposa
quins son els objectius d’aquest nou
organisme.

1. Quins son els objectius deI'’Agéncia
Catalana del Consum en matéria
d’educacio del consumidor?

En quasi tots els actes que fem
diariament, hi és present el consum: quan
pugem al tren, quan fem una trucada, quan
anem a un bar a prendre un refresc, etc.
Davant aquest fet tan quotidia, cal educar
perqueé els ciutadans prenguin consciencia
de la propia condicié de consumidors,
coneixent els seus drets i deures.

2. Quina és la linia educativa de
I’'Escoladel Consum de Catalunya?

AlEscoladel Consum de Catalunya
entenem laformacio del consumidor com una
part significativa de la formacié integral de
I'individu. No la reduim a la transmissio
d'informacio, siné que avancem cap a fer evolucio-
nar laforma que té 'alumnat de relacionar-se amb
el medique l'envolta através dels actes de consum.

Educar els consumidors i consumidores
del segle XXI comporta plantejar-se el repte d'afavorir
I'educaci6 per un consum responsable, és a dir,
reflexiu i critic, sostenible i solidari:

Consum reflexiu i critic: educar perque
els consumidors davant dels actes de consum siguin
capagos de fer una analisi, de formar la seva opinio
i de contrastar punts de vista de forma constructiva.

Consum sostenible: educar les perso-
nes perque consumeixin els productesi serveis que
perjudiquin al menys possible el medi ambientiel
nostre entorn en general.

Consum solidari:educar als ciutadans
perqué siguin capagos d’assumir les seves
decisions, de ser conscients de les consequencies
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que tenen les accions de consum que realitzen,
fomentant el consum de productesi serveis fetsa
lanostraterra, i en el cas de productes fets en un
tercer pais, afavorir el consum d’aquells que enla
fabricacio i produccié hagin respectat les condicions
laborals dels treballadors: és el fomentde lanomenat
Comerg Just.

3. Quin tipus d'activitats es fan al’Escola i
com es poden sol licitar?

Es realitzen tallers d’educacié del
consum sobre temes especifics (Internet,
alimentacio, serveis, diners...) o de formacid glo-
bal de les persones com a consumidors (p.e.:
Que em poso aquest mati?).

Sempre ha d'ésser el professor qui sol-liciti
lavisita per als seus alumnes, normalment a través
de la nostra web (www.consumcat.net).

4. Quins son els cicles educatius suscepti-
bles de ser alumnes de I'Escola del Consum
de Catalunya ?

Dins'ensenyament ordinari: els alumnes
d'educacio primaria i secundaria, els de batxillerat o

els de cicles formatius, tant de grau mitja com
superior.

Els alumnes dels centres d’educacio es-
pecial.

Els estudiants universitaris de magisteri,
com a futurs educadors.

5. Quins mecanismes ha previst
I’Agencia Catalana del Consum
perqué I'Escola del Consum de
Catalunya arribi a tot el territori
catala?

L’Ageéncia Catalana del Consum esta
treballant en un projecte que comencarael
proper curs escolar 2005-2006 mitjangant
el qual 'Escola del Consum de Catalunya
esdesplacara per diferents poblacions del
territori catala amb 'objectiu d'apropar-se a
tots els ciutadans de Catalunya. Ens
sembla que és una aposta d'ampliacié de
I'activitat que aporta un factor fonamental
d'equilibri territorial amb relacié a la igualat
d’oportunitats de I'alumnat en matéria
d'educacio del consum.

6. Per finalitzar, una Gltima pregun-
ta: només els escolars es poden
beneficiar d’aquestatascaeduca-
tiva?

L’objectiu primordial de I'Escola del
Consum de Catalunya, que és I'educacio
del consumidor, té com a premissa arri-
bar al maxim de ciutadans que sigui
possible. Per tant, i gracies que evolu-
cionai s'adapta continuament, el passat mes de
juliol va obrir les portes als centres d’educaci6 en
ellleure, des d'on shafet el saltaleducacio primaria.

Un altre col-lectiu, molt especific perd no
menys important, el dels membres dels servei de
salutirehabilitacié mental, ens va demanar poder
assistir als nostres tallers i ja ens han visitat un
parell de vegades.

I, finalment, els professors de qualsevol
cicle, els estudiants universitaris de magisteri, aixi
com les Associacions de Paresi Mares que mostren
interes per 'educacio dels seus fills ifilles en l'ambit
del consum, poden gaudir del nostre suport tant
amb xerrades sobre 'educacio del consumidor in-
fantil i adolescent com amb el centre de
documentacié de 'Escola.



La Agencia del Consum de Catalunya
Que em poso aquest mati? Un taller per a plantejar-se el consum des d”una perspectiva global i quotidiana

i I”"Escola del Consum de Catalunya

CATALUNYA

Que em

0S0 aquest mati?

Un taller per a plantejar-se _
el consum des d’una perspectiva
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Agencia Catalana del Consum

Els actes de consumimpliquen una constant presa
de decisions, un fet tan quotidia com arreglar-nosi
vestir-nos al mati pot convertir-se en un acte en
qué entrin en joc multitud d’elements. «Qué em
poso aquest mati?» és una pregunta que ens fem
diariamenti és també el nom del nou taller global de
I'Escola del Consum de Catalunya de '’Agéncia
Catalana del Consum de la Generalitat de Catalunya.
Arreglar-se per sortir de casa al mati implica
inevitablement parlar de consum: consum d'aigua
de la dutxa, consum de sabons, de roba, de
cosmetics, d'accessoris... En aquest taller es
pretenen identificar els factors que poden influir-nos
al'horade prendre aquestes decisions.

En les nostres decisions davant els actes
de consum, hi entren en joc diversitat de factors,
alguns conscientsi altres d'inconscients. En aquest
taller hem centrat la nostra proposta a ajudar
I'alumnat a establir un dialeg entre tres elements: la
propiaidentitat, els limits, i la preséncia de l'atzar
en lanostra vida quotidiana.

El que ens posem cada mati és un reflex
de lanostraidentitat. Escollirem la roba en funcié
de criteris estéetics com la marca—o la no marca—,
els colors, lamoda, la talla... decantant-nos per
aquelles peces de roba amb les quals ens
identifiquem més; també és important el lloc on
anem, les persones amb qui ens trobarem... i és
que la manera de vestir-nos ha esdevingut una
important via de comunicacié amb els altres.
Treballar la identitat pot ajudar els escolars a re-

flexionar sobre la seva dimensié individual en dialeg
amb la seva vessant col-lectiva.

Pero no sempre s’escull Gnicament en
funcio de la identitat, ja que la decisi6 pot venir
també condicionada per uns limits. Aquests limits
poden ser individuals, quan no ens podem comprar
els pantalons que ens agraden per motius economics
opermotius de salutsi som al-lérgics a algunafibra
textil. O pot tractar-se de limits col-lectius que actuen
com alimitacié en tant que es té en compte una
escalamés global 0 amés llarg termini, per exemple
quan es volen tenir en compte les consequiéncies
socials 0 ecologiquesdels actes de consum. Tractar
els limits pot ajudar els joves a apropar-se ala
multitud de possibilitats que ens déna la societat de
consum sense perdre de vista I'existencia de
limitacions.

Quan jahem deciditqué comprarem, també
potintervenir I'atzar i modificar la nostra decisio.
Perexemple, sino hihalatalla de la samarreta que
ens agrada, si costa més diners del que teniem
previst, o siaquella setmana cal reparar larentadora
de casai es desequilibra el pressupost familiar.
Incloure l'atzar pot ajudar els joves a apropar-se al
consum des d'una perspectiva oberta que contem-
pla que si bé existeixen unes estructures que
garanteixen el funcionament dels mecanismes de
consum, hem d'estar preparats per situacions noves
i poc planificables.

Descripcio del taller: Qué em poso
aquest mati?

Els objectius generals del taller s6n:

> Reflexionar sobre els diferents factors que
influeixen en un acte de consum.

> Evolucionar en laforma de pensar, sentir i actuar
sobre els propis actes de consum.

> Adquirir consciéncia de la responsabilitat indivi-
dual i social que adquireix la ciutadania davant dels
actes de consum.

Eltaller esta estructurat seguint la proposta
del cicle d'ensenyament-aprenentatge (Jorba, J.;
Sanmarti, N., 1996). S'inicia amb una activitat
d’exploraci6 on I'alumnat ha de vestir un maniqui
amb roba real, aixo permet identificar amb quins
criteris I'alumnat escull la roba per vestir-se
habitualment.

Per tal d’ampliar el ventall de criteris, es
realitza una activitat d'introduccio de continguts on
s'analitza el recorregut d’uns pantalons, des de

:global i quotidiana

I'obtencio de la materia prima, passant per la
confeccio, la distribucio, la comercialitzacio i l'eleccid
del producte. Teninten compte aquest procés es fa
una reflexié al voltant dels criteris que es poden
tenir en compte a I'hora de comprar, tant aquells
relacionats amb el producte (estetics, de qualitat,
de salut, economics, consequéncies socials i
ecologiques) com amb I'establiment on es realitza
la compra (la legalitat o I'accessibilitat a I'hora
d'adquirir el producte).

Seguidament, 'alumnat ha de decidir com
vestir-se mitiangant una simulacié de compra per
cataleg tenint en compte els criteris anteriorment
treballats. Es tracta d'una activitat d’estructuracio
de continguts on se sintetitzen i ordenen tots els
criteris, ja que 'alumnat s’ha de posicionar i decidir
quins criteris tindra en compte i quins no.

Finalment, els alumnes escolten una cango
d'estil hip-hopanomenadaTic Tac on el protagonis-
taes vol comprar unes sabatilles esportives. Serveix
d'activitat o’ aplicacio de continguts, perque Falumnat
ha d'identificar els criteris que han entraten joc en
la decisio de la canco que ha fet 'adolescent.

A partir del taller, esperem que els joves
puguin tenir en compte nous criteris a I'hora de
consumir tot valorant les consequiencies dels seus
actes tantindividualment com globalment, i ser
conscients que el nostre estil de vida esta condicionat
entre d'altres factors per la nostra identitat, uns
limits i l'atzar.
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Consumilandia:

Aprendre a consumir
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Usuaris de la Regi6 de Marcia.

El 28 de febrer, el Conseller de Turisme, Comerg i Consum,
José Pablo Ruiz Abellan, juntament amb el Director Gene-
ral de Consum, José Gabriel Ruiz Gonzalez, va inaugurar
«Consumilandia», tallers de consum destinats
fonamentalment als escolars, d’edats compreses entre 6 i
11 anys. Els tallers que es realitzaran fins el 15 de marg,
Dia mundial del consumidor, tracten sobre temes tan
importants com la publicitat, I'alimentacio, el supermercat,
I'ecologiailes joguines.

Hi participen 24 escoles de la Regi6 de Mdrcia, amb
més de 1.200 escolars, en horari lectiu, és a dir de 10,00 a
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12,30 horeside 15,30 a 18,00 hores, en grups de 10 alumnes
per carpa, i amb una duracié de 30 minuts en cadascun dels
tallers esmentats. Fora de les hores d’escola, el public en
general pot visitar els tallers, on és informat dels mateixos
temes, a més de rebre follets i informacié en general sobre
consum.

La finalitat principal dels tallers no és una altra que
ensenyar als petits i també als adults a consumir de forma
racional i intel-ligent, respectant el medi ambient, adquirint
habits de compra racionals, i aprenent a reciclar i reutilizar
de forma senzilla.

Com ja és habitual en els ultims anys, amb motiu del Dia Mundial dels Drets del consumi-
dor, la Direccié General de Consum realitza actes dirigits a recordar als ciutadans quins
son els seus drets com a consumidors, drets que sén reconeguts per la Constitucio
Espanyola de 1978, i per la Llei 4/1996, de 14 de juny, de I'Estatut dels Consumidors i



Consumilandia: Aprendre a consumir

MURCIA

Seguretat ALIMENTARIA

El 16 de desembre de 2004 es van celebrar a Murcia les terce-
res jornades sobre SeguretatAlimentaria, en col-laboracié amb
['associacié Uni6 Nacional de

Consumidors i Mestresses de Casa

(UNAE).

En aquestes jornades es van |
tractar temes tan importants com els
aliments transgenics, el consum infan-
til, a la familia, I'escola i en el temps
d’'oci, els aliments funcionals,
prebidtics, la proteccio del consumidor
des de la Junta Arbitral de Consum, la
nutricid infantil i la seguretat alimentaria
i defensa del consumidor.

Un tema important que es va
tractar en les dites jornades va ser el
tema de I'obesitat i I'excés de pes,
sobretot I'infantil.

La celebracio d’aquestes
jornades sobre seguretat alimentaria
que es realitzen des de fa diversos anys consecutius, és

deguda a la transcendéncia i repercussio que té en tots els
consumidors i especialment en els nens i adolescents.
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No n’hi ha prou d’exigir uns
nivells minims de qualitat als aliments,
siné que cada vegada és més
necessari que ens preocupem de la
higiene i la seguretat alimentaria. Cal
saber distingir entre productes
ecologics, productes manipulats
geneticament, etc.

Les jornades obeeixen a la
necessitat creixent que la poblacio
en general rebi informaci6 sobre
I'origen, la composicio, la
conservacio, la caducitat, els
metodes d’elaboracio i la
transformacio dels aliments, alhora
que es posin a 'abast de la poblacid
els diferents mecanismes de defen-
sa davant de qualsevol
incompliment de les condicions
d’higiene, seguretatsanltarla manipulacio, etiquetatge, etc.

Es constitueix a la Regié de Mdurcia, la Comissié Técnica E-CONS

El passat 22 de novembre de 2004 es va reunir a Mrcia la primera
Comissié Tecnica del projecte E-CONS (Comenius 3 del progra-
ma comunitari Socrates), per al foment de la creacié de xarxes
tematiques per agrupar i potenciar projectes Comenius 1 en diferents
ambits d'interes com, i es va definir 'educacié del consumidor
com a tema fonamental de la XARXA.

El projecte d’educacio al consumidor en centres docents
no universitaris de la Unié Europea, té com a finalitat impulsar la
formacié dels consumidors perqué actuin de forma conscient, cri-
tica, solidaria i compromesa amb I'entorn mediambiental; perqué
coneguin quins drets tenen i assumeixin les seves responsabilitats
en una Europa en procés d'ampliacio, dins d’uns valors
transversals clarament definits.

Les actuacions estan destinades a nens i joves d’edats
compreses entre els 3i 18 anys, per a elevar-ne el nivell de formacio
i autoproteccio, d’aqui laimportancia del projecte. Aglutina 849
centres escolars de tota Europa, 28 institucions membres i 195
entitats col-laboradores.

Els blocs tematics tractaran sobre I'alimentacid, la nutricio,
la compra, I'habitatge, la publicitat i els mitjans de comunicacio, el

joc, les joguines i el material escolar, la salut i la seguretat,

I'ecoconsum, el culte al cos, etc.

Amés, durant la reunio es van estudiar temes referents a la
creacié de grups de treball, el sistema de funcionament,
qliestionaris per a professors participants, trobades de professors,

etc.
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RESSEYES

CONSA 3 MATERIAL DIDACTIC: COSMETICS

CONSA 3 és un projecte finangat per la Comissi6 Europea dins del programa  =E==rme —
Socrates, Grundtvig 2. Lafinalitat del projecte és elaborar i experimentar NOVES memms
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dinamiques i enfocaments metodologics, i demostrar que son (tils per a la formacio C 0 n S a 3]
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de les persones adultes.

Amb aquesta finalitat, quatre socis de tres paisos europeus (Espanya,
Italiai Portugal) hem dissenyat cinc unitats de formacié integral multimédia sobre
el tema especific dels COSMETICS. El contingut esta disponible en CD-ROM i ala
pagina web http:/Aww.infoconsumo.es/consa3 (castella, euskera, italia i portugues).
Tots han estat experimentats amb éxit a la formaci6 presencial durant el curs
escolar 2003-2004. o= —

A més, en aguests moments estem construint la modalitat de formacio en linia. En aquesta modalitat,
apartdels cinctemes dels moduls (Paisos Europeus/Uni6 Europea, Educacio per alasalut, Educacio
per al consum, Tecnologies dela Informacid, i Informaci6 i Publicitat), se n'incloura un de nou:
Informaticai Internet. Através d'informacio interactiva, jocs i qtiestionaris d'avaluacio, qui ho
desitgi podra apropar-se al tema dels cosmetics i/o aprofundir-hi, per a convertir-se en un consu-
midor conscient, critic, responsable i respectuds amb el medi ambient..

| preparar la realitzacio, a Mdrcia, d’uns tallers destinats fonamentalment als escolars

% ;‘,\ amb edats compreses entre els 6 i els 12 anys, sobre temes tan importants com la
L . publicitat, I'alimentacio, les joguines, I'ecologia i el supermercat.

Amb aquesta finalitat, el director general es va entrevistar amb Nieves

Alvarez, la directora de I'Escola, que li va mostrar els tallers que s’hi realitzen, aixi com la

metodologia que utilitzen.

El 17 de febrer va tenir lloc a Valéncia una trobada de professors amb
I'objectiu de tractar el projecte Red Comenius 3 E-Cons per a I'educacio
del consumidor. Hi van assistir 46 professors de tota la Comunitat,
representants de centres educatius que pertanyen a la Xarxa d’Educacié
del Consumidor, que desenvolupen Comenius 1 o simplement que estan
interessats a vincular-se a aquest nou projecte.
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RESSEYES

L'Escola del Consum de Catalunya al Salo
de la Infancia durant el Nadal 2004-05

L'Escola del Consum de Catalunya va participar al Salo de la Infancia, que va tenir lloc al recinte firal
de Montjuic de Barcelona durant els dies 26 de desembre de 2004 a 4 de gener de 2005.

Per a l'assistencia a I'esmentat esdeveniment es van dissenyar diversos tallers sobre
I'adquisicié de béns i de serveis: vam utilitzar connectors i una pantalla tactil on s’havien de
relacionar els bénsi els serveis amb els establiments on es poden adquirir, i pel que fa a la seguretat
a llar, vam fer servir un joc de diferéncies i vam explicar quins son els riscos que implica cada B
objecte que trobem fora de lloc, tot aixd atenent I'edat dels visitants que oscil-lava entre els 6 i g
els 10 anys.

Per I'estand de I'Escola del Consum de Catalunya van passar unes 20.000 persones, ésa -
dir, nens que anaven acompanyats per algun adult. Quant als jocs organitzats a 'estand de I'Escola
del Consum de Catalunya, es van fer unes 10.000 activitats amb els nens.

“eizan gl b the ol e Sipeter_

/‘wi'i-h_ -'
| e 2 s

En el marc del programa Ozonalia, que desenvolupa UNICEF, el Programa d’Educaci6 del Consumidor a 'Escola ofereix el
projecte «Ozonalia: consum responsable i comerg just», elaborat per a la Comunitat Valenciana, que pretén difondre el consum
responsable i el comerg just entre I'alumnat de 8 a 12 anys. El projecte s'articula a través de tres unitats didactiques que
ofereixen activitats practiques i dinamiques a I'alumnat.

la Trobada Europea de Professors 12, 13 i 14 de maig de 2005

Des de I'Escola Europea de Consumidors del Govern de
Cantabria, ja es preparala 1a Trobada Europea de Professors,
emmarcada dins la Xarxa tematica Comenius 3 ECONS, que
tindra lloc a Santander els dies 12, 13 i 14 de maig d’aquest
any. Aquest esdeveniment pretén ser el punt de trobada de
tots els professors europeus relacionats amb I'Educacié del
Consumidor. Durant tres dies els participants podran assistir
ales diferents activitats programades: ponencies, presentacio
de projectes, taules rodones, exposicions, formacio de grups
de treball per a projectes futurs... Totes aquestes activitats es
desenvoluparan en un marc incomparable com ho és la pe-
ninsula de la Magdalena situada a Santander. En definitiva,
una cita imprescindible per a tot aquell qui estigui interessat
en I'Educacio del Consumidor. Per a més informacio sobre el
programa visiteu les pagines web: http://www.e-cons.net i
http:/Avww.infoconsumo.es/escuela.
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Organisme: Escuela Europea de Consumidores del Gobierno de Cantabria
Adreca: C/ Nicolas Salmerén 7, 39009 Santander

Telefon: 942 210600 Fax: 942 210867 Ale: escuela@infoconsumo.es
Personade contacte: Nieves Alvarez

Organisme: Agencia de Sanidad Ambiental y Consumo del Principado de Asturias
Adreca: C/ Santa Susana, 20, 2°, 33007 Oviedo

Telefon: 985 108303 Fax: 985 108310 A/e: rafaelgb@princast.es

Persona de contacte: Rafael Gonzéalez del Busto

Organisme: Direccién General de Seguridad Industrial y Consumo de la Generalitat Valenciana
Adreca: C/ Colon 32, 46004 Valencia

Telefon: 96 3184224 Fax: 96 3184217 Ale: lopez_mjorod@gva.es

Personade contacte: M2 José Lopez Rédenas

Organisme: Instituto Galego de Consumo. Xunta de Galicia

Adreca: Plaza de Europa, 10 A, 2°, 15703 Santiago de Compostela

Teléfon: 981 545570 Fax: 981 544599 A/e: esther.alvarez.fernandez@xunta.es
Personade contacte: Esther Alvarez Fernandez

Organisme: Direccién General de Consumo de la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha
Adreca: C/ Berna, 1, 4°, 45071 Toledo

Teléfono: 925 284530 Fax: 925 226206 A/e: asalcedo@jccm.es

Persona de contacte: Alejandro SalcedoAznal

Organisme: Direccién de Consumo del Gobierno Vasco
Adreca: C/ Donostia n° 1, 01010 Vitoria

Teléfon: 945019924 Fax: 945 019947 Ale: n-ribado@ej-gv.es
Persona de contacte: Nekane Ribado Vitorica

Organisme: Direccion General de Consumoy Salud Comunitaria de la Consejeria de Sanidad y Consumo de la Junta de Extremadura
Adreca: C/ Juan Pablo Forner, 9, 12 planta 06800 Mérida (Badajoz)

Teléfon: 924 008525 Fax: 924 008550 A/e: ana.grande@sc.juntaex.es

Personade contacte: Ana Grande Murillo

Organisme: Direccién General de Consumo de la Comunidad de Madrid

Adreca: C/ Ventura Rodriguez, 7, 4° 28008 Madrid

Telefon: 915803383 Fax: 915803338 A/e: elena.pleite@madrid.org; angel.escolar@madrid.org
Persona de contacte: Elena L6pez Pleite

Organisme: Direccion General de Consumo del Gobierno de Aragon
Adreca: Avda. Pablo Gargallo,3 1° Planta, 50071 Zaragoza

Teléfon: 976 714792 Fax: 976 715609 A/e: formacion.consumo@aragon.es
Persona de contacte: Francisca Pérez Jiménez

Organisme: Direccion General de Salud Publica y Consumo de la Junta de Castillay Ledn
Adreca: Paseo Zorrilla,1, 47007 Valladolid

Teléfon: 983 413196 Fax: 983 412538 Ale: heralvca@jcyl.es

Persona de contacte: Carmen Herrero Alvarez

Organisme: Direccion General de Educacion y Direccion General de Ordenacion y Desarrollo Econémico
del Gobierno de la Rioja

Adreca: C/ Portales, 46, 1°, 26071 Logrofio

Telefon: 941291203 Fax: 941 291712 Ale: consumo.formacion@larioja.org

Persona de contacte: M2 José Gomez de Segura Martinez

Organisme: Consejeria de Desarrollo Econémico, Comercio y Empleo del Cabildo de Tenerife
Adreca: Plaza de Espafia, s/n Edificio Anexo, 38003 Santa Cruz de Tenerife

Telefon: 922 314501 Fax: 922 239979 Ale: ldominguez@cabtfe.es

Personade contacte: Luis Dominguez Rodriguez

Organisme: Agencia Catalana de Consumo

Adreca: Gran Via Carles Ill, 105 B-I, 08028 Barcelona
Teléfon: 93 5566710 Fax: 93 5566711 Ale: aula@consumcat.net
Persona de contacte: Julia Guimera Gargallo

Organisme: Direccién General de Consumo de Murcia

Adreca: Ronda Levante, 11, 30071 Murcia

Teléefon: 968 366815 Fax: 968 366817 A/e: mrosa.sancho@carm.es
Personade contacte: Maria Rosa Sancho Celdran
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5 b o o ‘= > La possibilitat de rebre i poder utilitzar materials didactics que
Tt oot T tractin les principals tematiques plantejades als consumidors
= EBPARS e europeus (alimentacio, comprar en el segle XXI, habitatge, serveis,

E ey b L i P £ - Enbm = g Publicitati mitjans de comunicacio, joguines, jocs i material esco-

e A LA - EAT lar, saluti seguretat, ecoconsum, el culte al cos, la informacié dels

consumidors) adaptats a I'edat evolutiva de I'alumnat i als
curriculums escolars de cada pais.
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> L"accés a una informacio rigorosa sobre institucions, projectes i

=,
¥ o s Jfl"ﬂ;:: materials didactics relacionats amb 'educacio del consumidor, i
pt - coneixer d'aquesta manera els projectes i les activitats que es
= desenvolupen en els diferents paisos europeus.
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> Trobar socis per a posar en marxa projectes Comenius 1.
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7.Garantir el contacte permanent amb les Agéncies Socrates i les
autoritats educatives i de consum de cada pais membre del projecte
i al sidelaCE.
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8.Avaluar permanentment el procés i les activitats de la XARXA i

la utilitat que tenen per al professorat europeu. Avaluacio externa B
anual. E-:_.
B
PERQUE ES INTERESSANT PARTICIPAR EN =
LA XARXA E-CONS? -
Per al professorat d'escolars d’entre 318 anys, formar part de la -
Xarxa E-Cons els ofereix la possibilitat de participar activament -
en una experiencia d'investigacio i innovacio educativa en I'ambit i

de I'educacio del consumidor, que entre altres coses els reporta:
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COM EM PUC ASSOCIAR A LA XARXA E-
CONS?

2 ENCUENTRG EUROPED CE q - 7
-] PROFEBORES Per associar-vos a aquesta Xarxa, només cal que ompliu el
Progrwe questionari d'inscripcio adjunt. El mateix giiestionari es pot omplir
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de manera virtual a la pagina web de la XARXA:

El professorat que ja ha manifestat la voluntat de formar
part d'aquest projecte es considera inclos a la XARXA sense més

st i

R

T tramits. Malgrat aix0, és convenient revisar totes les dades que
& s'inclouen a la pagina web, per si considereu que s’ha de fer
o alguna modificacié o voleu incloure-hi més dades.
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Contactar amb: e-cons@e-cons.net
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> | 'oportunitat d'aprofundir en una metodologia innovadora per a 5
poder elaborar i desenvolupar projectes d’educacié del consumi- .

dor al'aula. n
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> Un espai permanent per a la trobada, el debat, I'avaluacio i :
lintercanvi d’experiencies educatives, tant de forma virtual, a tra- w
vés del portal propi, com de forma presencial, amb la participacid :
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a les diferents trobades internacionals previstes. L]

. .
> Eines per a poder difondre les idees, treballs i practiques . -
educatives dels professors, tals com la revista virtual o I'espai m L_'
per les millors practiques docents. 2=

=

H



PHLIER 1243
e
e @BB@JEE@

LARES

\ Generalitat

ageéncia catalana ||||,
del consum | de Catalunya




